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文物调查项目宣传工作概述（提纲）

金瑞国

一、宣传的作用

1、统一思想

2、交流工作

3、鼓舞干劲

4、争取支持

二、文物调查项目试点工作宣传情况

1、四省的宣传

山西、辽宁、河南、甘肃四省充分利用当地媒体开展项目工作。

山西省：省、市级电视台播发有关文物调查项目的消息超过10条；“山西文物网”对外开通，履行了“三贴近”任务；省文物局各项对外宣传活动都有信息化建设内容；部分全国性报刊刊发了山西信息化试点工作文章。

辽宁省：辽宁电视台、大连电视台、《大连日报》、《半岛晨报》等新闻媒体进行了报道。开通省文物局网站介绍项目部分成果。
河南省：河南省电视台进行了报道，各市的数据采集工作在当地媒体进行宣传。

甘肃省：《中国文物报》、《甘肃日报》、《兰州晚报》、甘肃电视台等新闻媒体对甘肃省试点工作做了报道。开通“甘肃文物网”网站展示文物信息。
2、项目集中宣传

文物调查项目领导小组办公室共组织了两次大规模的宣传报道，一次是2004年底组织中央电视台、《中国文物报》等媒体随专家评估团赴四省参观采访，另一次是2005年6月组织新华社、中央电视台、中央人民广播电台、《光明日报》、《中国文化报》、《中国文物报》等媒体赴辽宁省沈阳市参加“文物调查及数据库管理系统建设项目试点工作总结会”，对项目进行全方位报道。

此外，项目领导小组办公室还通过组织媒体到国家文物数据中心参观座谈、在国家文物局政府网站开设文物调查项目专题、协调有关网络媒体链接和转载、编印《工作简报》、制作项目宣传片等形式，进行了大规模的宣传报道。

调查项目试点工作得到了社会各界和新闻媒体的广泛关注，新华社为文物调查项目编发了两期通稿。《人民日报》于2004年12月15日发表了题为《“文物调查及数据库管理系统建设”收获显著 四省文物家底清清楚楚》的文章，对项目工作的成绩和作用给予充分肯定。《人民日报海外版》也编发了《国家文物数字化管理初见成效》的文章。中央电视台先后5次播发新闻，全面介绍项目动态和成果。《中国文化报》以《文博信息网络建设初现成果 基本摸清晋辽豫甘四省馆藏珍贵文物家底》为题，指出通过项目建设“为对这些文物进行有效保护和科学管理奠定了基础”。《光明日报》在2004年12月11日报纸第一版刊登了项目成果的简讯，2005年2月17日又在报纸头版头条刊出《国家再拨两千万元推进文物信息化》的文章，并在第三版配发了《让科技之光照耀不朽文明》的“光明视点”，对文物调查项目建设给予高度重视。

《中国文物报》始终密切关注文物调查项目的进展情况，对项目工作全程报道，还配发了《一项文物管理现代化的宏大工程》的评论文章，并于2004年12月17编发一期专版，约请信息中心和四省撰写文章，集中介绍项目建设的思路、成果、收获、作用和意义。

网络媒体也对文物调查项目产生了浓厚的兴趣，新华网、人民网、中国网—国务院新闻办网站、光明网、中国国际广播电台网站、文化部网站、全国文化信息共享工程网站、中国科学院网站、中国电子政务网、计算机世界网、中国新闻网、中国经济网、中青在线、中国文化报网站、解放日报集团网站、黄河网、北京文博网、辽宁省文化厅网站、广东省文化厅网站、江苏文化网、浙江文化信息网、数字福建网、四川文化市场网、澳门文物网等新闻和政府网站，以及新浪、搜狐、网易、TOM网站等知名门户网站分别以《文博信息网络建设初现成果》、《文物调查及数据库管理系统建设顺利推进》、《4文物大省150多万件馆藏文物获“数字身份”》、《全国文物普查有果 山西等四省建文物数字化档案》、《信息科技正被广泛应用于文化遗产保护》、《辽宁文博信息网建设工作初战告捷》、《甘肃为10余万文物建电子档案 将建文物数据中心》、《国家文物数字化管理初见成效》、《让文物资源“活”起来》等题目报道项目建设情况，对项目建设对于促进国有文物资产的管理、推动文博信息化建设、提高文物保护、利用和管理水平的作用，从不同角度进行了分析和论述。截至目前，共有数百个网站对项目开展情况进行了报道，保守估计浏览量超过千万次。

3、项目试点宣传工作的体会

（1）抓住新闻的特性

新闻是对新近发生的事实的报道，新闻选题讲究真实性、客观性、重要性、显著性和生动性。在进行宣传时，要能够把调查项目对于文物事业发展的意义、数据库建设的成果和作用、调查项目开展前后文物工作的情况对比等信息挖掘到位，提出有根据的数字，举出能吸引人和打动人的事例来说明问题，不可泛泛而谈，记流水帐。

（2）注意观察，积累素材

文物调查项目起初并不为人关注，关键是对工作成果和作用的总结、宣传不够，平时不太注意观察和积累，在后期制作项目宣传片时，尽管有较宏大的创意，但由于缺乏素材（特别是影像资料），制作起来捉襟见肘。

（3）平时宣传和集中宣传相结合

文物调查项目管理头绪多、工作流程多、参与单位和人员多，特别是数据采集工作，时间长、任务重、要求高，随时都可能出现值得记录和宣传的事件，不应忽视；调查项目数据库建立后，能够大大提升文物保护、管理和利用工作水平，应当抓住新闻时机，掀起宣传高潮。

三、对各省开展项目宣传工作的建议

1、宣传载体

（1）四大媒体：报刊、广播、电视、网络。可以利用中央、省、市、县各级媒体进行宣传报道。报纸直观生动，时效性强，易于留存；杂志版面较多，易于展开论述，发掘深层含义；广播覆盖面广，声音亲切，可考虑做访谈节目；电视画面活泼，表现力强，可以集中表现有特色的内容；网络能容纳海量信息，又没有时空限制，可以制作专题栏目，全景展示工作过程和成果。

（2）《工作简报》。各省项目执行机构应及时编制《工作简报》，反映工作动态，全国项目领导小组办公室将对各省《简报》进行整合、汇编。

（3）互联网站。各省应在本省文物行政部门政府网站上建立专题（没有网站的建议考虑建立网站），持续报道项目进展情况。

（4）宣传册、宣传片。可编印宣传册、拍摄宣传片进行项目宣传。

（5）会议宣传。在有关文物工作的会议上，以展台、展板、图册、汇编材料等形式进行宣传。

（6）成果展示。如编印《馆藏一级文物图目  XX卷》、《馆藏二三级文物目录  XX卷》、《XX数据分析报告》等宣传展示工作成果。

（7）其他载体。如撰写工作动态反映、工作报告、内部参考等等。

2、宣传内容

（1）项目基本情况及重大进展。

（2）领导关心和财政部门支持情况。

（3）专家评估和绩效考核情况。

（4）数据采集和数据库建设情况。

（5）数据中心、信息网络等信息基础设施建设情况。

（6）数据库建设服务文物保护、管理和利用工作的具体事例。

（7）人才队伍建设情况。

（8）基层单位工作动态。

（9）项目工作中涌现出的先进集体和先进个人的事迹。

（10）与项目有关的其他内容。

3、宣传统筹

（1）编制《项目宣传方案》，有计划地开展工作。

（2）设立专职宣传人员，建立各级通讯员队伍，及时收集材料，编写稿件，同时注意新闻素材（特别是影像资料）的积累。重大新闻事件及时与全国项目领导小组办公室沟通。

（3）与新闻媒体保持联络，以投稿或组织参观采访的方式进行报道。
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